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Na realidade, a desigualdade da relacéo
homem-mulher, se a levarmos a sério, obriga-
nos a reconsiderar 0 sistema
antropossociolégico. A eliminagdo desta
desigualdade pediria uma transformacédo da
sociedade muito mais radical do que a que
interessa as relacdes de producéo.

(Edgar Morin, Cultura de massas no século
XX)
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Resumo: Mais que um mero meio de entretenimento, a midia é uma instituicdo constituida
por inimeras ideologias, muitas vezes conflitivas, de grande impacto sobre a massa social.
Trata-se de uma instituicdo que, como outras, esta fortemente atravessada pela ideologia de
género, estimulando de maneira intensa a diferenciacdo entre os géneros. Esse estimulo a
dicotomia presente na estrutura dos géneros registra-se, outrossim, no nimero crescente de
programas televisivos destinados especificamente ao publico feminino, que quase sempre cria
uma série de esteredtipos e preconceitos de género. As mulheres estdo hoje cada vez mais
presentes no espaco midiatico, contudo nao sdo devidamente representadas como cidadas, tais
quais os homens. Isso porque, dentre tantas razdes internas e externas ao contexto midiatico,
consoante a andlise tedrica da economia politica da comunicacdo, trata-se de um dos muitos
grupos sociais excluidos do processo produtivo das informacdes repassadas, 0 que é uma
entre outras causas/consequéncias da invisibilidade das mulheres negras, lésbicas, entre outras.
Pode-se dizer, assim, que os programas femininos, se interpretados pelo viés de uma analise
feminista, ao invés de fornecerem solucGes aos problemas das mulheres e promover a
cidadania através da efetivacdo do direito a comunicacdo, estimula a subordinacdo da mulher
qguando incorpora, legitimando, a hierarquia de género derivada do processo dominador
masculino. Este artigo visa, segundo esse contexto, problematizar a participacdo das mulheres
no meio midiatico hegemonico relacionando-o, por fim, a efetividade do direito a
comunicagéo.
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Resumen: Mas que un simple medio de entretenimiento, los medios de comunicacion son una
institucion compuesta por numerosas ideologias, a menudo contradictorias, de gran impacto
en la masa social. Son una institucién que, como otras, esta fuertemente atravesada por la
ideologia de género, estimulando de manera intensa la diferenciacion entre los géneros. Este
estimulo a esta dicotomia presente en la estructura de los géneros se registra, por otra parte, en
el aumento del numero de programas de television destinado especificamente a un publico
femenino, que casi siempre crea un montén de estereotipos y prejuicios de género. Las
mujeres de hoy son cada vez mas presentes en el espacio de los medios de comunicacion, sin
embargo, no estan representadas adecuadamente como ciudadanas, que tales hombres. Esto se
debe, entre muchas razones interna y externa con el contexto de comunicacién, de acuerdo
con el andlisis tedrico de la economia politica de la comunicacion, es uno de los muchos
grupos sociales excluidos del proceso de produccién de informacion transferidas, que es una
entre otras causas/consecuencias de la invisibilidad de las mujeres negras, mujeres lesbianas,
entre otras. Asi se puede decir que los programas de la mujer, si es interpretada por un andlisis
feminista, en vez de ofrecer soluciones a los problemas de las mujeres y la promocion de la
ciudadania a través de la realizacion del derecho a la comunicacion, estimula la subordinacion
de las mujeres cuando se incorpora, legitimizando, la jerarquia de género derivada del proceso
dominante masculina. Este articulo tiene como objetivo, en este contexto, hablar de la
participacion de las mujeres en el entorno de los medios hegemdnicos relacionandolo,
finalmente, a la efectividad del derecho a la comunicacion.

Palabras clave: derecho a la comunicacion; estudios de medios de comunicacion; género.

Introducéo

E certo que o desenvolvimento das ciéncias modernas se deu através de parametros
similares idealizados no racionalismo cartesiano e expressados nos métodos cientificos de
conhecimento da verdade — que muito deve as fisicas galileana e newtoniana. Cada ciéncia
inclina-se sobre um objeto de estudo que lhe é singular, com metodologias particulares que
julgam mais apropriadas para aferir verdades. O poder epistemologico desses regimes
discursivos, unicos em cada disciplina, possui imenso poder sedutor o qual, deveras, impede
que os significados de um texto extrapolem verdades preciosas a cada campo do saber.

Michel Foucault (2002, p. 33), em seminal aula de abertura de seu curso na Escole de
France, cuidadosamente observa: “No interior de seus limites, cada disciplina reconhece
proposi¢Oes verdadeiras e falsas, mas ela repele, para fora de suas margens, toda uma
teratologia do saber”.

As producdes teoricas feministas parecem saborear bem o valor da teratologia a qual
se refere o autor francés. O conhecimento que estd a margem parece ser apreciado de maneira
especial pelo feminismo desde suas origens, ja que as mulheres, a despeito de serem mais da

metade da populagdo mundial, sempre foram tidas como inaptas para todo o conhecimento



racional e cientifico. Ndo havia de existir outro meio por que o género feminino fosse
compreendido como produtor e sujeito de saber sendo desestabilizando os sistemas teoricos
tradicionais a partir do conhecimento que exsurge das margens, formando novos
agenciamentos, exportando métodos e metodologias que Ihe fossem propicios.

H& ndo muito tempo, inimeros historiadores, filosofos e soci6logos pugnam pela
parcialidade de todo o saber: qualquer teoria é eminentemente um artificio historico, politico e
social. Este artigo, destarte, assume seu compromisso com a parcialidade e esta politicamente
orientado pelo feminismo. Isso porque a midia € um espaco privilegiado de tomada de
decisbes e de estimulo aos debates pablicos que as mulheres deveriam apropriar-se para
transformar as relagdes de género de maneira a favorecer a efetiva igualdade entre os géneros.

Por isso, hodiernamente, percebe-se relevante alterar de maneira positiva o status da
subjetividade e dos “sistemas maquinicos” (GUATTARI, 1993) que a constituem, no sentido
de impender uma novel compreensdo de sua forca revolucionaria. As novas investigaces
estimularam mudangas no pensamento feminista, que podem ser compreendidas como um
deslocamento paradigmatico, no qual o performativo toma o lugar da acdo consciente
(BARRET, 1999), sendo interessante notar, no caso, as performances constantes, de mesma
estrutura, nos diversos programas femininos.

Contudo, apenas recentemente os estudos feministas tém se deleitado com éxtase, de
modo nédo esporadico, sobre os estudos midiaticos, tendo estes dois conhecimentos formado
um novel campo de investigacdo a que se chama Feminist Media Studies. Sobremaneira,
foram adotadas ao longo da pesquisa as caras inovagdes tedrico-metodoldgicas dai

provenientes.

1. Consideracdes preliminares

A fim de melhor localizar as discussfes acerca da imagem da mulher na midia e das
possibilidades de um direito a comunicacdo a partir de uma perspectiva feminista, que
promova a igualdade de género, é preciso antes solidificar alguns conceitos sobre o
significado do género e suas repercussdes sociais. Pode-se definir género objetivamente como
uma “organizacdo social da relacdo entre os sexos” (SCOTT, 1996, p.1), isto ¢, “uma
categoria social imposta sobre um corpo sexuado” (idem; p. 3). Trata-se de um conceito
surgido na década de 1970 a fim de explicar de maneira eficiente a construcdo social dos

géneros masculino e feminino, e que se iniciou de um confronto com o discurso médico-



ideoldgico que os fundamentava no determinismo das Ciéncias Bioldgicas — provocando
verdadeira reviravolta epistemoldgica dessa ciéncia. O género é, a partir de entdo, concebido
como uma relacdo social complexa.

E importante relatar que o homem e a mulher estdo distintamente ligados cada a um
papel social préprio que, por serem constituidos a partir do sexo bioldgico, podem ser
chamados de papéis sexuais. Nessa perspectiva, pode-se adiantar que o que é masculino &,
usualmente, tido como superior ao feminino — mais forte, mais inteligente, mais racional, de
maior iniciativa.

O sistema de pensamento moderno, reproduzindo elementos persistentes desde a
civilizacdo helénica, estrutura-se em torno de uma série de binémios: racional/irracional,
razdo/emocao, parcialidade/imparcialidade, universalidade/particularidade, cultura/natureza,
etc. Os pares de opostos parecem dividir o mundo em dois. E, por exemplo, um problema
antigo o de como dominar os sentimentos pela razdo, j& que um homem dominado pela
emocdo é capaz de chegar ao seu proprio fim — esse é o principio ético basico comum a todas
as correntes filoséficas das Grécia Antiga, entendendo que para um agir virtuoso é necessario
o controle da paix&o pela razdo (LEBRUN, 1987, p. 20; CHAUI, 2011, p. 444). Esse esquema
de percepcdo apresenta duas importantes caracteristicas que influem na corrente ideologia de
género (OLSEN, 2000, p. 25). A primeira caracteristica é que esse sistema é hierarquico.
Como argumentado, o racional é superior ao irracional, a razdo é superior & emogao e 0
universal é superior ao particular. A segunda caracteristica é que a primeira metade desse
sistema, exatamente a parte superior dele (razdo, parcialidade, universalidade), é identificada
como a esséncia do masculino; enquanto a segunda parte, a parte inferior desses atributos
(emocdo, imparcialidade, particularidade), é identificada com o modo de ser feminino.

Isso leva a pensar 0 género como um produto de diferentes “tecnologias” sociais
(tecnologias de género), tais quais o cinema, o direito e a midia, bem assim como as praticas
cotidianas. “O género tem a fun¢do (que o define) de constituir individuos concretos em
homens e mulheres” (LAURETIS, 1994, p. 213). O género, como conjunto de “sistemas
maquinicos” (ou “tecnologias”), reproduz e cria o imaginario social construido em torno do
que é definido por natureza feminina, segundo o qual a mulher é passiva e dependente do

homem, esta relegada ao espaco privado e a maternidade. Edgar Morin (2006, p. 156) relata:

De fato a mulher jamais foi definida sociologicamente. A infraestrutura do carater
feminino é atribuida a biologia: fémea, esta destinada a reproducdo; mamifera, esta
destinada a cuidar dos filhos; primata, estd subordinada a seu macho. Seu estatuto
fundamental e suas fungBes especializadas sdo, portanto, determinados pré-



sociologicamente e a sociedade apenas faz variar os atributos e 0 modo de ser com
que ela marca o mundo. (MORIN; 2006, p. 156)

O que aqui é relevante é que o género proporciona sentido a organizagdo social e que
cada uma das tecnologias que o produz gera diferentes percepcbes do espaco-tempo com as
quais se relacionam o feminino e o masculino, proporcionando também diferentes
subjetividades. Veja-se um exemplo real de como isso ocorre.

Norbert Elias considera que o tempo, bem bastante escasso na vida social
contemporanea, como se conhece, um sistema padronizado de horas, dias e anos, é uma
convencdo e, ndo apenas, também uma instituicao social — o0 que ndo significa que seja mera
criagdo humana, mas que a sociedade utiliza-se do tempo como se possuisse finalidades

inerentes. Elias (1998, p. 15, grifo nosso) afirma que:

Assim como os reldgios e os barcos, o tempo é algo que se desenvolveu em relagdo
a determinadas intencdes e a tarefas especificas dos homens. Nos dias atuais, o
“tempo” ¢ um instrumento de orientacdo indispensavel para realizarmos uma
multiplicidade de tarefas variadas. Dizer, porém, que € um meio de orientagdo criado
pelo homem traz o risco de levar a crer que ele seria apenas uma invengdo humana.
E esse “apenas” traduz a nossa decepgdo diante de uma “idéia” que ndo seja o
reflexo fiel de nenhuma realidade externa. Ora, o tempo ndo se reduz a uma “idéia”
que surja do nada, por assim dizer, na cabeca dos individuos. Ele é também uma
instituicdo cujo carater varia conforme o estagio de desenvolvimento atingido pela
sociedade. O individuo, ao crescer, aprende a interpretar os sinais temporais
usados em sua sociedade e a orientar sua conduta em fungdo deles. A imagem
mnémica e a representa¢do do tempo num dado individuo dependem, pois, do nivel
de desenvolvimento das instituigdes sociais que representam o tempo e difundem seu
conhecimento, assim como das experiéncias que o individuo tem delas desde a mais
tenra idade.

A organizacdo do tempo determina a dinamica da vida cotidiana. O modo como o
individuo interpreta os sinais temporais e orienta sua conduta, conforme certa temporalidade,
esta ligado ndo apenas ao seu desenvolvimento individual. Fator mais importante € que a
percepcdo de tempo vincula-se a experiéncia de género a qual cada pessoa esta inserida. E
isso ocorre devido, sobretudo, as tecnologias que, distinguindo as identidades de género,
distinguem também, conforme o papel sexual de cada uma destas, as percepg¢des do espaco-
tempo.

Maria Betania Avila (2002, p. 38) expde claramente a esse respeito que:

A forma de desenvolvimento capitalista produziu historicamente uma vida cotidiana
onde o tempo que conta e que tem valor é aquele empregado na producdo, aquele
que gera mais valia. O tempo do cuidado com a reproducédo da vida das pessoas nao
¢ levado em conta na distribuicio do tempo dentro da relagdo producdo X
reproducdo. O periodo dedicado ao descanso, ao lazer, a reposicdo de energia é
aquele que sobra das atividades produtivas.

E questiona-se:



Onde esta, portanto, o tempo para os cuidados necessarios para manter a vida da
coletividade humana, isto é, para o desenvolvimento das tarefas que garantem a
alimentacdo, o abrigo, a vestimenta, a educacdo, a saude e o aconchego? Qual o
tempo definido para o cuidado com as pessoas que nao tém condicBes de se auto-
cuidar como as criangas, idosos/as e outras pessoas que ndo tém condicbes fisica ou
mentais para isso? Esse tempo, que ndo é percebido como parte da organizacdo
social do tempo, é retirado da vida das mulheres como parte das atribuices
femininas, determinadas pelas relacdes de poder de género. As mulheres que estao
no mercado de trabalho, e hoje constituem — no Brasil e em outros paises — uma
maioria, produzem um tempo para isso tirado daquele que sobra da sua insercéo na
producdo. E ai que se produz a dupla jornada, onde as tarefas da reproducdo sao
entendidas como ndo portadoras de valor social. (idem, ibidem, p. 38-39)

O tempo o qual se inserem as mulheres est4 faticamente ligado ao seu papel social
especifico: a atividade reprodutiva (em sentido mais amplo) — cuidado com as criancas e com
os idosos, a limpeza do lar, cozer os alimentos, etc. A reproducdo significa a continuidade
ciclica, cotidiana, a persisténcia da producdo através do tempo. Essas sdo preocupactes
socialmente desvalorizadas segundo o proprio sistema capitalista. SO é precioso o tempo que é
empregado na producdo — que se baseia em uma relacdo sujeito-objeto, um sujeito ativo que
modela um objeto. A reproducio destina-se apenas a manutencéo da producdo, através de um
modelo intersubjetivo (relacdo sujeito-sujeito).

Todavia, essa ndo € a Unica consequéncia de como foi imposta ao género feminino
uma valorizacdo do tempo inferior ao tempo de experiéncia masculina. As mulheres fazem

parte daquelas:

(...) pessoas inseridas em processos de trabalho nos quais ndo ha uma forma de
regular o tempo, onde os tempos da producdo e da reproducdo sdo perversamente
fundidos e as jornadas de trabalho se ddo de forma continua. 1sso faz com que o
tempo de existéncia se torna para as pessoas apenas uma seqliéncia de repeticdo de
tarefas que tira o sentido dessa prépria existéncia. No geral, quando a vida se
desenrola tdo precaria e repetitivamente, parece que nao ha consciéncia de que nao
ha consciéncia de que o tempo gasto na repeticdo é o tempo da propria vida.
(AVILA, 2002, p. 40)

As tecnologias de género, em sua posi¢do social estratégica, constroem e reiteram as
desigualdades de género: “E comum as propagandas nos meios de comunicac¢do anunciarem
os aparelhos eletrodomésticos dando-lhes varias utilidades inclusive a de ‘liberar tempo’ para
viver a dupla jornada e ainda conviver com a ‘familia’” (AVILA, 2002, p. 43). Foi o
feminismo, ainda argumenta, que denunciou a cotidianidade da repeticdo e da reclusédo

destinada ao género feminino. Mais a frente, essa discussao sera retomada.



2. Construcéo da imagem da mulher nos programas femininos

Mais que um mero meio de entretenimento, a midia € uma instituicdo constituida por
inimeras ideologias, muitas vezes conflitivas, de grande impacto sobre a massa social — entre
elas a ideologia de género. O estudo dos meios de comunicacdo de massa assenta-se na
certeza de que estes detém efeitos significativos sobre seu publico alvo. A sua influéncia
estende-se desde a forma de se vestir conforme o boletim meteorologico a compulsividade do
consumo produzido pelos anuncios televisivos.

Por forca da associa¢do em grande escala da linguagem a técnica e com a informaética,
0s meios de comunicacdo, atualmente, suplantaram todas as demais instituicbes no que diz
respeito ao potencial de controle e de difusdo de conhecimento apresentado sobre a
modalidade de informacdo. Além disso, é por fazer a mediacdo entre a esfera publica e a
privada, ou melhor, por sua capacidade de reproduzir, para um grande numero de
espectadores, algum fato social, que as midias exercem grande influéncia sobre a sociedade.

Como afirma Jesus Martin-Barbero (2008, p. 67), utilizando-se de Daniel Bell: “Nem
a familia, nem a escola — velhos redutos da ideologia — s&o j& o espago-chave da socializagdo,
‘os mentores da nova conduta sdo os filmes, a televisdo, a publicidade’, que comegam
transformando os modos de vestir ¢ terminam provocando uma ‘metamorfose dos aspectos
morais mais profundos’”.

O relatdrio preliminar do Global Media Monitoring Project, divulgado em marco de
2010, por ocasido da 542 sessdo da Comissdo da ONU sobre a Condigdo da Mulher, revelou
que apenas 24% das pessoas entrevistadas, ouvidas, vistas ou a respeito de quem se Ié em
transmiss@es principais e noticias impressas sdo mulheres; somente 16% de todas as matérias
concentram-se especificamente no grupo feminino. Essa disparidade é apenas um dos fortes
indicadores da desigualdade de género, refletindo, consoante a anéalise tedrica da economia
politica da comunicacdo, na forte presenca do masculino no processo produtivo midiatico, em

detrimento da participacdo das mulheres. Reiterando, calha aqui a explanacdo de McQuail:

Existe correlacdo empirica entre os nimeros relativamente baixos e o estatuto
ocupacional inferior das mulheres nas organiza¢fes dos media noticiosos, por um
lado, e a baixa representacdo ou estere6tipos das mulheres nas noticias (por exemplo
em termos de tdpico e contexto, bem como no mais 6bvio uso de ‘simbolos sexuais’
femininos), por outro. Um relatério da Comissdo Européia (1999) cita estudos que
mostram que, nos media noticiosos franceses, apenas 17% das pessoas citadas ou
entrevistadas eram mulheres. NUmeros semelhantes surgem na Finlandia (22%) e no
Reino Unido (13%). A mesma fonte conclui que, ‘comparativamente aos homens, as
mulheres representadas nos media sdo mais novas, tendem mais a ser apresentadas



como casadas e ¢ menos provavel que surjam como assalariadas’. (MCQUAIL,
2003, p. 272).

Os meios de comunicagdo de massa produzem mensagens que, por se vincularem
inevitavelmente aos interesses e conveniéncias dos grupos que as engendram, reiteram e
remodelam a heranca social que absorvem. Relativamente as percepc¢des de género, o0 modelo
comunicacional hegemdnico reforca, tal qual o senso comum, a maior das ideologias que
perpassa a historia da humanidade: a divisdo dicotdmica do mundo em homens e mulheres —

diferenciados fisica e subjetivamente. Esse € um fato institucional, conforme se vé:

As instituicbes e posicdes sociais em seu conjunto, assim como 0s critérios de
avaliacdo utilizados para assinala-las, refletem as experiéncias, valores e formas de
vida dos grupos privilegiados. Quem tem capacidades, valores e estilos de conduta
diferentes tendem a cair em desvantagem ao ser valorizado conforme os padrdes
dominantes. Ademais, ainda que a discriminagdo explicita estd juridicamente
proibida e rechacada socialmente, as pessoas dos grupos oprimidos (mulheres,
negros, deficientes, etc) seguem sendo objetos de esteredtipos, preconceitos e
atitudes amiude inconscientes, que estdo presentes nas instituicdes e em quem toma
as decisbes.” (RUIZ-GALVEZ, 2003, p. 158, traducio nossa)

Essa discussdo sO € proficiente se se considerar um desvio hierdrquico entre o0s
géneros no que tange a legitimacdo dos discursos: a fala masculina, por ser objetiva, esta
socialmente mais valorada que a visdo feminina dos fatos. Conclusfes assim s6 sdo possiveis
por se tomar o0 género como uma categoria Gtil de analise (SCOTT, 1996). E a partir dessa
divisdo de base sexual que surge a categoria (analitica, politica e social) género, a qual
atravessa todas as instituicdes modernas, dentre as quais a midia, e apenas recentemente surge
como profundo objeto de estudo para quase todos os campos de conhecimento.

Exatamente por isso infere-se que a midia é uma instituicdo (porquanto se forme de
conjuntos de ideias que visam atingir metas), seguindo uma estrutura pré-existente e
executando determinada funcdo social. Como instituicdo, destarte, existe externamente aos
individuos que as compdem, embora sejam modificadas por eles — especialmente devido aos

discursos ideoldgicos que participam de sua dinamica.

A televisdo é uma instituicdo social e ndo um meio tecnolégico autbnomo e sua
articulagdo especifica com um grupo social determina em grande parte as
caracteristicas de seu funcionamento; de modo que néo se pode dizer que existe uma
televisdo, mas varias televisdes, embora a aplicagdo dos chamados modelos

2 No original: “Las instituciones y posiciones sociales em su conjunto, asi como los critérios de evaluacién
utilizados para asignarlas, reflejan las experiencias, valores y formas de vida de los grupos privilegiados.
Quienes tienen capacidades, valores y estilos de conducta diferentes tienden a quedar al ser valorados conforme
a los estandares dominantes. Ademas, aunque la discriminacion explicita esta juridicamente prohibida y es
rechazada socialmente, las personas de los grupos oprimidos (mujeres, personas de cdo, discapacitados, etc.)
siguen siendo objeto de estereotipos, prejuicios y actitudes a menudo inconscientes, que esta presentes em las
instituciones y en quienes toman las decisiones”.



universais pese sobre seu desenvolvimento.®> (MATELLART, 1982, p. 7, tradugio
nossa)

Seguindo essa problemética, é fato comum a utilizacdo distinta das midias por
homens e mulheres, claramente observado ndo sO0 na audiéncia, contudo, outrossim, no
direcionamento de género da grade programatica das mais diversas midias: as mulheres sao
destinados os comerciais de produtos de beleza e sabdo em po, enquanto que aos homens
associam-se 0s anuncios de carros e produtos relacionados a vida publica; a dicotomia narra a
mulher como consumidora, enquanto o0 homem é provedor. Deve-se essa situa¢do, abordada
por Denis McQuail (2003, p. 102-103), a:

Boa parte da evidéncia é devida as diferencas de padrdo nos papéis sociais pelas
experiéncias tipicas do dia a dia, pelas preocupacBes dos homens e das mulheres e
pela maneira como o género determina a disponibilidade e o uso do tempo.
Relaciona-se também com os papéis de poder na familia e com a natureza geral das
relagdes entre casais e das mulheres na familia alargada. Tipos diferentes de
conteldo medidtico (e sua producéo e uso) sdo também associados a expressdes de
identidade comuns baseadas no género e a diferentes prazeres e sentidos adquiridos.

Os programas femininos costumam reproduzir exatamente os temas tradicionais
remetidos as mulheres, estando resumidos a meia dizia de itens: moda, culinéria, beleza,

decoracdo ou maternidade. Por isso, insiste Dulcilia Buitoni (1981, p. 5):

Atualidade e imprensa feminina ndo mantém lagos muito estreitos. Mesmo quando
tratam da realidade, a indeterminacdo temporal é muito grande. Os artistas, as
pessoas famosas que ocupam a maioria das paginas de ‘realidade’ de uma revista
feminina também atingiram uma certa atemporalidade. Um perfil de um ator pode
ser publicado num més, ou no proximo. Quase sempre a imprensa feminina utiliza
matérias que no jargdo jornalistico sdo chamadas de ‘frias’: matérias que ndo tém
uma data certa de publicacdo, que podem aparecer hoje ou semanas depois. A
atualidade passa longe da imprensa. Isso acentua o seu desligamento com o0 mundo
real e 0 seu carater mais ‘ideologico’.

Ha dois motivos principais para esse acontecimento. O primeiro leva a pensar em
nivel de producdo das mensagens, uma vez que o trabalho de selecdo e producédo é, mormente,
realizado por homens. Desse modo, a agenda que guia 0 mundo masculino difere da exigivel
pelo pablico feminino: aos homens interessa politica, economia e esporte; as mulheres, moda,
produtos de beleza e eletrodomésticos. O segundo motivo remete a experiéncia temporal a

qual estdo inseridas as mulheres, pois ¢ essa “temporalidade” feminina (ciclica, cotidiana,

¥ No original: “La television es una institucién social y no un medio tecnoldgico auténomo, y su articulacién
especifica con un conjunto social determina en buena medida las caracteristicas de su funcionamiento; de tal
manera que no puede afirmarse que existe una television, sino varias televisiones, aunque la imposicién de los
modelos llamados universales pese sobre su desarrollo.”



inferiorizada) que origina e constitui parte do ambiente, na midia hegemonica, dos programas

destinados a elas.

A temporalidade da ruptura, da crise e do caos, opde-se a temporalidade feminina, a
do ciclo que percorre umas linhas concéntricas para sempre retornar ao ponto de
partida, unificando o passado, o presente e o futuro. Tempo fluido no qual se
desenvolvem func@es eternas, a casa, a esposa, a mae. A figura do devir feminino
como justificativa antitética e compensatéria da figura do devir masculino, cuja acao
inscreve-se na dialética de uma realidade de luta e de dominacdo do mundo.*
(MATELLART; 1982, p. 42)

O extraordinario, o cadtico, aquilo que se origina de uma crise, associa-se tdo
somente a figura masculina. O prazer, por sua vez, € sempre associado aos acontecimentos
ndo-cotidianos, aqueles que ndo possuem forma ciclica.

E interessante citar, nesse contexto, o estudo produzido por Denise Alves sobre a

passagem da revista feminina masculina Ele/Ela para uma revista exclusivamente masculina:

A comparagdo com os temas abordados atualmente pela revista Ele/Ela mostra que a
passagem da revista feminina-masculina para revista masculina implicou reducéo do
nimero de matérias que discutem a vida conjugal, problemas afetivos e sexuais do
casal, dificuldades no relacionamento homem-mulher, com maior énfase em
matérias sobre erotismo. A revista passou a dar maior destaque as matérias sobre
politica, arte, economia, esporte, lazer, ‘alta sociedade’, bebidas e veiculos, assim
como lugares, comportamentos e acontecimentos ‘exdticos’. Manteve-se a tendéncia
a publicar contos e ensaios. As cartas de leitores, que antes tratavam de assuntos
gerais, passaram a tratar, basicamente, de experiéncias e/ou fantasias sexuais,
anuncios pedindo parceiros sexuais e comentarios sobre a revista. Além disso, as
consultas sobre salde e direito foram substituidas pelo consultério sexual. As fotos
de homens semidespidos foram retirada (a ndo ser em matérias de moda), e as fotos
de mulheres receberam maior destaque, ocupando, nos ultimos anos, cerca de 20 a
50% das péginas da revista. (ALVES; 1985, p. 43)

Esse modelo, apesar de suas peculiaridades editoriais, € frequentemente repetido,

iSSO por que:

O contetdo simbdlico da mensagem da comunicacdo de massas € tipicamente
‘fabricado’ de forma estandardizada (produgdo de massas) e reutilizado e repetido de
formas idénticas. Ndo pensamos geralmente que o conteldo do media de massas
seja Unico ou criativo, embora tal possa refletir um preconceito cultural contra o que
¢ popular. De qualquer forma, a mensagem dos media é principalmente um produto
de um trabalho com um valor de troca no mercado mediatico e um valor de uso para
0 seu destinatario, o consumidor dos media. E essencialmente uma mercadoria e
difere a este respeito do contetido de outros tipos de relagdo comunicativa humana.
(MCQUAIL, 2003, p. 42)

*No original: “A la temporalidad de la ruptura, de la crisis y del caos, se opone la temporalidad femenina, la del
ciclo que recorre unas lineas concéntricas para regresar siempre al punto de partida, unificando el pasado, el
presente y el futuro. Tiempo fluido en el cual se desarrolla unas funciones eternas, la casa, la esposa, la
maternidad. La figura del devenir femenino como justificacion antitética y compensatoria de la figura del
devenir masculino, cuya accion se inscribe en la dialéctica de una realidad de lucha y de dominacion del mundo.”



Assim, muito frequentemente, a midia produz/reproduz os interesses masculinos e
femininos consoante certo imaginario social, em que estes sdo necessariamente opostos. Os
problemas femininos somente se revelam no que é rotineiro, como, por exemplo, a
maternidade (e € aqui onde toda mulher se realizaria enquanto tal), funcdo sempre
inferiorizada quando relacionado ao trabalho masculino, ou aos problemas do lar.

Michéle Matellart (1982, p. 26, tradugdo nossa) disserta:

O carater invisivel do trabalho das mulheres, a ocultacdo do valor produtivo das
tarefas que desempenham no lar, tem, por um lado, uma importancia decisiva na
imagem que os meios de comunicacdo estabelecerdo com elas. Os meios de
comunicacdo tém se aplicado a acompanhar a divisdio do tempo cotidiano
convencional das mulheres . As programacdes do radio e da televisdo sdo muito
reveladoras a este respeito: pontuam a dia com uns momentos que 'valoram' a
condicdo feminina e contribuem para recompensar seu confinamento no lar, e
legitimam esse trabalho, mas como um dever inscrito na fungao natural feminina.”

De outra banda, verifica-se 0 esquecimento constante dos problemas reais das
mulheres nos programas femininos. O afastamento dos problemas reais 0s quais envolvem o0s
mundos femininos (e ndo apenas a mulher universal), unido aos preconceitos de género ora
apresentados, revelam uma verdadeira extensdo da dominagdo masculina aos programas ora

postos. Como argui Bourdieu (2003, p. 18):

A forca da ordem masculina se evidencia no fato de que ela dispensa justificagdo: a
visdo androcéntrica impde-se como neutra e ndo tem necessidade de se enunciar em
discursos que visem a legitima-la. A ordem social funciona como uma imensa
maquina simbdlica que tende a ratificar a dominacdo masculina sobre a qual se
alicerga: € a divisdo social do trabalho, distribui¢do bastante estrita das atividades
atribuidas a cada um dos dois sexos, de seu local, seu momento, seus instrumentos; é
a estrutura do espaco, opondo lugar de assembléia ou de mercado, reservados aos
homens, e a casa, reservada & mulheres (...).

Esse esquema de dominacao, quando reproduzidos pela prépria mulher sustenta uma

estrutura de submissdo, a forma do que expde 0 mesmo autor:

Quando os dominados aplicam aquilo que os domina esquemas que sdo produto da
dominacdo ou, em outros termos, quando seus pensamentos e suas percepcdes estdo
estruturados de conformidade com as estruturas mesmas da relagdo da dominacéo
que lhes é imposta, seus atos de conhecimento sdo, inevitavelmente, atos de
reconhecimento, de submissdo. (BOURDIEU; 2003, p. 22)

® No original: “El caracter invisible del trabajo de las mujeres, la ocultacion del valor productivo de las tareas
que realizan en el hogar, tiene, por una parte, una importancia decisiva sobre la imagen que los media
estableceran con ellas. Los media se han aplicado a acompafiar la division del tiempo cotidiano convencional de
las mujeres. Las programaciones de la radio y de la television son muy reveladoras a este respecto: puntdan la
jornada con unos momentos que ‘valoran’ la condicion femenina y contribuyen a recompensar su encierro en el
hogar, y legitiman ese trabajo sino como un deber inscrito en la funcion natural femenina.”



Na mesma vertente, ndo é contraditorio afirmar, como Patrick Champagne (1997, p.
68), que: “Os dominados sdo 0os menos aptos a poderem controlar sua propria representagdo”.
Isso porque, como anteriormente afirmado, as mulheres ndo se encontram representadas nessa
espécie de programa. Delas, fala-se mais do que séo ouvidas e, quando se fala, toma-se um

certo por empréstimo discurso dominante.

3. Expectativas para efetivacao do direito a comunicacéo

Desde ha pouco tempo, mais exatamente a partir do periodo apds a ditadura militar,
0s debates acerca da democratizacdo do acesso as tecnologias que constituem 0s meios
midiaticos vém progressivamente se tornando cada vez mais fervorosos. Todavia, mesmo na
época atual, os movimentos que engendram 0s embates acerca da politica de comunicacao
brasileira estdo inviabilizados pela auséncia de canais de interlocucdo entre o governo e a
sociedade — raras vezes as discussoes atravessam as esferas académica e da sociedade civil
organizada. Somente alguns pequenos grupos de técnicos, empresarios e politicos,
distanciados do conjunto social, participaram (e continuam a participar) de deliberacdes que
deram rumo ao campo hodierno da comunicagéo.

Os movimentos sociais desejam transformar esse contexto politico, tentando assumir
posicdo de protagonistas no debate sobre politicas de midia no Brasil. As reivindicagdes
surgem de varios segmentos da sociedade — como deficientes fisicos, negros e mulheres — que,
socialmente vulneraveis, ou sdo excluidos do processo de producdo (e selecdo) do contetido
da midia, ou sdo invisiveis as proprias mensagens produzidas por esta. Recentemente, alguns
avancos foram obtidos em termos de um maior espaco de combate ao que se trata de uma
comunicacdo de massa compromissada com a realidade social, em que 0s segmentos a que
hoje sdo recusados a participacdo em um processo comunicacional de relevante alcance
influenciem positivamente em todos os niveis de producdo das informacgdes transmitidas pela
midia — e ainda mais que isso, possam transmitir seus sentimentos, ansiedades e expectativas.

Entre 14 e 17 dezembro de 2009, foi realizada a 1* Conferéncia Nacional de
Comunicacdo (Confecom). Inumeras ONG’s e associacdes formaram suas plataformas e
levaram suas propostas a debate, como o Forum Nacional pelo Desenvolvimento da
Comunicacdo e o Instituto Patricia Galvdo. Estiveram presentes 1684 delegados, das 27
unidades federativas do pais, envolvendo os trés segmentos que a organizaram: poder publico,

sociedade civil empresarial e sociedade civil. Da Conferéncia, conseguiram-se com que 665



propostas fossem aprovadas em plenéaria acerca da producdo de conteludo, os meios de
distribuicéo e cidadania (ASSESSORIA DE IMPRENSA DA 12 CONFECOM; 2010).

Apesar disso, a crenca que o sistema comunicacional privado, ao menos por
enquanto, estenda seu espaco a voz das minorias sociais — que nem sempre sdo tdo minoria
assim® — é desmerecida, sendo que muitos apostam como Unicas alternativas o estimulo as
radios comunitarias (frequentemente reprimidas) e a criagdo de TV’s publicas. Estas, devido a
suas particularidades, possuiriam o seguinte quadro estrutural: a imparcialidade quanto ao
Estado, a independéncia financeira e editorial, orientacdo pelo interesse publico, participacdo
de todos os setores da sociedade em sua producdo e valorizagdo do publico ndo somente
enquanto consumidor, mas como cidadao e irradiacdo de cultura e informacéo.

Com efeito, o debate entre a intima relacéo das esferas privada e publica é de grande
interesse para as mulheres, uma vez que, na sociedade moderna, a inddstria cultural estende
seu dominio para a producdo de novos sentidos da vida privada. Recentemente, um dos polos
em que se concentra a luta feminista tem por fim restabelecer as relagfes de género no campo
comunicacional, para que as mulheres estejam inseridas de maneira digna e independente,

como argumenta Ana Veloso (2007, p. 10):

O movimento feminista desponta como um dos sujeitos coletivos que mais tém
publicizado, ao longo dos ultimos 25 anos, sua defesa da democratizacdo dos meios
de comunicagdo no Brasil. Suas militantes intensificaram seus embates com a midia
a partir dos anos de 1970, quando passaram a sistematicamente criticar os érgdos de
imprensa por fazer uma leitura equivocada das propostas feministas e difundir o
machismo.

A exposicdo das mulheres de forma estereotipada e depreciativa preocupou
as ativistas, que utilizaram veiculos proprios, principalmente nos anos de 1980,
como uma tentativa de popularizar a causa e convocar a classe feminina a se
posicionar publicamente contra o0 sexismo nos meios de comunicacdo. As andlises
da época indicam que a imprensa geralmente retratava as feministas como mal-
amadas ou inimigas dos homens.

Concluséao

Por todo o exposto, verifica-se que os programas televisivos da midia hegemonica
ndo retratam adequadamente a realidade feminina, sendo apenas reproduzem os esteredtipos

de género presentes no imaginario social, contribuindo, malgrado isto, na construcdo da

6<«(...) E devido a diferenciais de poder entre homens e mulheres que as feministas tém-se referido as mulheres

como uma minoria, mesmo que elas perfacam mais da metade da populacdo. Gostaria de acrescentar também — e
esse € um ponto-chave — que 0s eventos que determinam que minorias sdo minorias o fazem através da
atribuicdo do status de minoria a algumas qualidades fossem a razdo e também a racionalizacdo de um
tratamento desigual.” (SCOTT, 2005, p. 18).



subjetividade das mulheres de maneira a reforgar sua dependéncia e inferioridade com relagao
aos homens. Apesar de ocuparem cada vez mais 0s postos de trabalho e tornarem-se
crescentemente chefes de familia, poucas vezes elas sdo devidamente retratadas. As mulheres
operarias, as mulheres Iésbicas, as mulheres negras, entre outras, sdo invisiveis as lentes da
midia. Quando raramente exsurgem, sdo normalmente vistas de forma inferior as demais
mulheres, e, principalmente, aos homens.

Em 1995, foi realizada a Conferéncia Mundial sobre a Mulher — Pequim, que dentre
muitas propostas de plataforma de agdo encontra-se: “incentivar a criagdo de grupos de
controle que possam vigiar 0s meios de comunicacdo e com eles consultar a fim de verificar
que as necessidades e preocupacdes da mulher sejam apropriadamente nele refletidos”,
“incentivar os meios de comunicacao a que se abstenham de apresentar a mulher como um ser
inferior e de explora-las como objeto sexual e bem de consumo, ao invés de apresenta-las
como um ser humano criativo, agente principal, contribuinte e beneficiaria do processo de
desenvolvimento” e “promover o conceito de que os esteredtipos sexuais que Se apresentam
nos meios de comunicacdo sdo discriminatorios para a mulher, degradantes e ofensivos”.
Esses sdo objetivos que o Estado brasileiro, as entidades de classe e organizacdes nao-
governamentais devem seguir para constranger a grande midia a dirimir a hierarquia de
género no campo comunicacional massivo, compreendendo-a como ser humano dotado de
dignidade.

O direito a comunicacdo ndo € apenas uma questdo juridica, entretanto, sobretudo
uma questdo de cidadania, na qual se necessita que as mulheres possuam o sentimento de
pertencimento da comunidade politica, bem como participante do debate politico e da
formacdo da opinido publica, o que estdo intrinseca e definitivamente ligadas as capacidades

de consentir e falar, construir um dialogo em igual condi¢do que 0s outros.
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