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Resumo

Desde que o fenémeno global ganhou ritmo (periodo pos-guerra), variadas categorias
classicas atreladas ao Direito Internacional foram rompidas. No &mbito das atividades
comerciais é que se criaram condic¢Ges ainda mais dindmicas para fazer avancar o fendmeno
da transnacionalidade. Em decorréncia desse novo cenario surgiu o comércio justo (Fair
Trade): representa um movimento transnacional preocupado com a promocao de condicdes
de mercado mais justas entre paises consumidores e produtores de paises em
desenvolvimento. Existem diversos organismos que apoiam o Fair Trade no mundo, dentre os
quais: EFTA, FLO, WFTO e FTF. Para sustentar a dimensdo juridica transnacional do
comércio justo utilizou-se a Teoria de Rede de Colaboracdo Solidaria. O método de pesquisa
utilizado foi o critico indutivo, enquanto os meios foram bibliograficos. Quanto aos fins, a
pesquisa foi de cunho descritivo e os resultados foram expostos em forma de textos.
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Resumen

Puesto que el fendbmeno global se acelerd (periodo de posguerra), variadas categorias clasicas
relacionadas con el derecho internacional se rompieron. En el contexto de las actividades
comerciales es que se crearon condiciones mas dinamicas para promover el fenémeno de la
transnacionalidad. Debido a este nuevo escenario surgio el Comercio Justo (Fair Trade) que
representa un movimiento transnacional encargado de la promocion de condiciones justas de
mercado entre los consumidores y los productores de los paises en desarrollo. Hay varias
organizaciones que apoyan el comercio justo en el mundo, entre las cuales: EFTA, FLO,
WFTO y FTF. Para sostener la dimension legal transnacional del comercio justo se utilizo la
Teoria de la Red de Colaboracion Solidaria. EI método de investigacion utilizado fue
inductivo critico, mientras que los medios fueron bibliogréficos. Cuanto a la finalidad, la

investigacion fue un estudio descriptivo y los resultados se muestran en forma de textos.
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Introducéo

A referéncia contemporanea ao sistema internacional comporta diversos discursos. O
denominado Direito Internacional engendrado exclusivamente por Estados e Organismo
Internacionais, contudo, ja ndo é mais o Unico palco das relagbes juridicas externas. Nem
mesmo o fortalecimento da pessoa humana ou as formacGes regionais de integracdo
trouxeram inovacfes tdo significativas quanto as sentidas pelo fenémeno da
transnacionalidade, especialmente quando se trata de Fair Trade’.

Nesse ponto, deseja-se frisar a transposicdo da internacionalidade para a
transnacionalidade, ou seja, o fato de que um regramento inter-estados passar a ser trans-
estados, nas quais esses Estados embora sirvam ainda de referéncia, ndo sdo os
impulsionadores exclusivos do sistema. Muito além das fronteiras nacionais, articulam-se

interesses e negdcios entre atores que desenham uma nova geografia do poder e que trazem

1 O Fair Trade é uma expressdo utilizada predominantemente em inglés, especialmente no ambito académico.
No presente estudo sera utilizado em inglés ou por intermédio da traducdo com mesmo sentido. Nao ha que se
confundir também com o denominado Fair Trade da OMC que, em apertada sintese, significa obediéncia as
normas desse organismo internacional.



esperanca ao injusto sistema de comércio internacional desenhado desde Bretton Woods. A
influéncia que o cenério dos negdcios exteriores contemporaneos tem promovido sobre o
estudo do direito internacional, vem exigindo uma séria reflexdo sobre as classicas
proposituras da ciéncia juridica.

O Fair Trade envida esforgos para importar/exportar, distribuir e comercializar
produtos de organizacgdes preocupadas com o0s produtores (embora ndo somente com eles),
especialmente de paises em desenvolvimento, para alterar injustas estruturas do comeércio
mundial, caracterizadas pelo comando de poucas empresas transnacionais (no ambito das
mercadorias) e por subsidios governamentais de paises tidos por centrais (especialmente na
area de politicas agricolas), como no caso das grandes cadeias de alimentacdo, que levam a
ruina os pequenos agricultores de todo o mundo. Na outra ponta do processo estdo 0s
consumidores, sujeitos que impulsionam a relacdo negocial a medida que transformam o ato
de consumo em ato politico de incluséo social.

Do exposto, a problematizacdo que se apresenta gira em saber como se caracteriza a
transnacionalidade e de que forma o Fair Trade pode ocorrer, haja vista a auséncia das
classicas estruturas pautadas pelos Estados e pelos organismo internacionais, maxime em
virtude de ndo haver um ordenamento juridico que ampare os inéditos relacionamentos.

Entre as teorias que se apresentam para explicar essa inédita realidade enveredou-se
pela Teoria das Redes, construcdo tedrica pouco conhecida do Direito, mas que possui
referenciais teoricos fortes a exemplo de Manuel Castells e André Euclides Mance. No ambito
da transnacionalidade foram usados os apontamentos de Ulrich Beck, Glick Schiller e Ludger
Pries, enquanto sobre o Fair Trade usufruiu-se de sites institucionais de organizagdes de apoio
ao comercio justo e os estudos de Fretel e Simoncelle-Bourque. A investigacao justifica-se em
virtude dos miseraveis resultados econémicos que produtores dos denominados paises do Sul
tém colhido, engquanto consequéncia das injustas regras oriundas do sistema multilateral
tradicional capitaneado pela Organizacdo Mundial do Comércio (OMC). Cumpre, portanto,
incentivar e promover estudos voltados para novas possibilidades comerciais como o Fair
Trade.

Tendo em vista tais apontamentos, o objetivo geral da presente investigacdo consiste
em evidenciar o fortalecimento do Fair Trade nas relagdes externas sob a logica da Teoria das
Redes, evidenciando as novas realidades sobre as quais a transnacionalidade se apoia. Os
objetivos especificos que permitiram o alcance do objetivo geral foram: caracterizar o
fendmeno da transnacionalidade; descrever o funcionamento do Fair Trade; relacionar a

Teoria da Rede de Colaboracéo solidaria como alternativa a tradicional formacéo juridica de



DIP (Direito Internacional Puablico) na consolidacdo do Fair Trade (esse enquanto
possibilidade justa ao multilateralismo comercial engendrado pela OMC).

O método utilizado foi o critico indutivo, avaliando-se os dados e as informacdes sob
forma qualitativa. Os meios utilizados foram exclusivamente bibliograficos e foram coletados
por trés fontes secundérias de informacdo: relatorios institucionais, estatisticas e producéo
cientifica de reconhecidas obras doutrinérias. Quanto aos fins, a pesquisa apresenta-se de

cunho descritivo e os resultados foram expostos exclusivamente em forma de textos.

1 Do Internacional ao Transnacional: percepg¢des de um emergente fendmeno

O Estado, nascido sob a forma de sociedade nacional, territorializado e submetido a
um Governo proprio, iniciou um amplo processo de transformacao, especialmente no periodo
pos-guerra. Desde que o fenébmeno global ganhou ritmo (periodo pés-guerra), variadas
categorias classicas atreladas ao conceito de Estado foram rompidas. Por 6bvio que uma
sociedade civil global ndo € inédita e que muitos estudiosos ja abordaram a tematica, mas, a
sociedade transnacional como se encontra do ponto de vista ontologico possui aspectos
inéditos que exigem um repensar.

Ulrich Beck (1999, p. 72) faz mengédo ao fenémeno da transnacionalizagdo quando
ocorre tanto a transicdo do Estado nacional para a era transnacional, circunstancia pautada
tanto pela nova configuracdo do sistema politico; quanto pela substituicio monocéntrica de
poder dos Estados nacionais que rivalizam entre si por uma distribuicdo policéntrica de poder.
Com dificuldades para dar atencdo a uma ampla gama de dificuldades, o Estado-nacional ja
ndo é mais visto como sujeito exclusivo das relagdes externas, em que pese ser o detentor do
poder soberano (summa potestas), pois enfrenta crises que abalam sua identidade.

Constata-se, assim, uma grande diversidade de atores transnacionais (as pessoas
humanas, as Organizacdes Ndo-Governamentais - ONGs, 0s bloco regionais, as corporacdes
transnacionais - CTNs) que tanto podem cooperar entre si quanto concorrer. E preciso
destacar que a terminologia transnacional ndo deve ficar atrelada exclusivamente a
qualificagdo das CTNs, pois ndo é somente a grande empresa que irradia sua atuagdo além
fronteira. Sob tal ponto de vista, ndo se trata do Direito transnacional, mas de adjetivacdo que
se esforca em demonstrar a capacidade econdmica que a mega corporagao possuli.

Com tantas mudangas ocorridas no cenario internacional, o papel desempenhado pelo
Estado no ambiente transnacional € um questionamento inevitavel que hoje se apresenta e

ganha cena nas discussdes juridicas externas contemporaneas. Evidencia-se, com isso, dois



circulos de agdo: a sociedade dos Estados (ha qual as principais variaveis continuam a ser as
regras da diplomacia e do poder nacional) e 0 mundo da subpolitica transnacional , que abriga
0s novos atores (BECK, 2009, p. 74). Surge uma espécie de underground politico
internacional dificil de ser apreendido e que muitas vezes ndo recebe valorizacao,
principalmente porque ndo possui institucionalizacéo politica formal.

Cumpre esclarecer que, sob tal configuracdo, 0os novos sujeitos também ndo se
debatem contra o Estado, pois 0 ignoram enquanto sujeito importante nesse cenario, em
virtude dele ndo necessitarem. N&o se trata de uma competicdo, na qual é preciso negar a
existéncia do mais significativo sujeito do palco internacional, trata-se, sim, de reafirmar uma
inédita I6gica desse sistema, uma rede que se estabelece sobre o reconhecimento do outro e
que age em prol do conjunto.

Entre as mais destacadas visdes sobre a transnacionalizacdo enquanto realidade
social esta Ludger Pries (2008, p.160), em sua obra 'Die Transnacionalisierung der socialen
Welt', na qual constata a fenomenologia da mudanca de 'inter' para 'trans' na formacéo das
novas formacdes familiares. Nesse sentido, faz particular alusdo a familia transnacional de
Dona Rosa, que serve de referéncia paradigmatica aos movimentos migratérios na nova
cartografia global. A partir de um exemplo, Pries evidencia que a patria da familia ndo é um
pais, mas, um movimento. No caso de Dona Rosa, 0s integrantes da familia estdo dispersos de
tal forma pelos EUA e México, mas também outros locais, que resta ausente a relacdo da
familia com alguma pétria. Para Pries, a transnacionalidade diz respeito a semelhanca
conceitual dos distintos lugares no ambito da rede das fronteiras que se expandiram . Com
isso, deixa de existir a dualidade centro-periferia que, ou se extinguiu ou ndo é mais
visualizavel. Para Priess (2008) as relacdes transfronteiricas sao um fenémeno crescente e que
estdo criando espacos sociais a partir do quais surgem novos sujeitos que operam para dar
sustentacdo a emergente realidade.

Nessa senda, € também o pensamento de Nina Glick Schiller (2014) que sustenta que
0S imigrantes criam "campos sociais™ que apontam seu pais de origem com 0 Seu NOVO pais ou
paises de residéncia. "NOs definimos transnacionalismo como o processo pelo qual 0s
imigrantes constroem campos sociais que ligam o seu pais de origem e pais de destino™. Esses
campos sociais, segundo a autora, representam o produto de uma serie de atividades, politicas
e socio-culturais econémicas interligadas e sobrepostas. Sob tal realidade, surge uma
diversidade de operagdes como investimentos em negocios, remessas monetarias, sistemas de

comunicagdo, as quais a ordem juridica precisa das amparo.



Sob tal perspectiva, no &mbito das atividades comerciais é que se criaram condicoes
ainda mais dindmicas para fazer avancar o fenémeno da transnacionalidade e, para a qual, a
repercussao dos efeitos juridicos é nova e reveladora. Para Wagner Menezes (2005, p. 203)
houve uma dinamizacdo dessa interacdo, “"caracterizadora de uma relacdo envolta em uma
sociedade transnacional, que propicia um sistema de interagdo entre o internacional — global —
e o0 local, e que acaba produzindo o que se pode chamar de uma relagdo transnormativa entre
Direito internacional e Direito interno.” José Cretella Neto (2006, p. 165), por sua vez,
pondera que ao aceitar a existéncia de regras transnacionais, “aceita-se também, ipso facto, o
conceito de ordem publica transnacional, a qual tem, como fontes e contetdo, todas as ordens
juridicas, e afirma seus valores comuns a grande numero de Estados e atores da vida
econbmica mundial. A ordem publica € transnacional precisamente porgue transcende as
particularidades nacionais.”

A discussdo reside, entretanto, ndo em avaliar a legitimidade de atuagédo, pois se
reconhece que uma série de requisitos estruturais do direito internacional classico ndo podem
ser satisfeitos no emergente contexto. Interessa, na presente investigacdo, evidenciar e
reconhecer o papel desses atores na "criacdo de valores e de consenso do que de normas
internacionais. Na verdade, eles criam uma atmosfera de 'valores globalizados' em face da
qual os Estados ndo podem recuar” (BARROS-PLATIAU, 2014).

Sob tal logicidade, é possivel evidenciar um inédito cenario que se descortina e que
pode revelar ao comércio novas vestes: o Fair Trade (Comércio Justo). N&o é necessario ficar
com a injusta articulacdo criada especialmente no pds-guerra, vale dizer: o multilateralismo
capitaneado pela OMC, a dominacdo dos EUA em decorréncia da polaridade da sua
proeminéncia econdmica, ou 0 regionalismo da Unido Europeia enquanto resultado de
engenharia juridica inovadora para 28 Estados-membros associados. Vislumbra-se uma
alternativa de solucdo, o tradicional sistema comercial internacional e suas injustas regras para
0s paises em desenvolvimento podem achar um caminho por intermédio das redes sociais de
colaboracéo solidaria.

Por décadas aguardava-se que a compatibilidade e efetividade de atuacéo das esferas
OMC e UNCTAD (United Nations Conference on Trade and Development) trouxessem novas
oportunidades de negdcio para vastas camadas da populagdo mundial. Mas, pelo seu fracasso,
as chances de mobilizacdo e de esforcos conjuntos por intermédio de redes de colaboracéo
solidaria abriram novos caminhos. Em decorréncia do novo cenario que a realidade

transnacional desenha, ndo somente das cupulas governamentais se esperam solucgdes, mas de



entidades da sociedade civil, produtores e consumidores que - em rede - podem fazer mais por

si mesmas: 0 comércio justo (Fair Trade).

2 O Fair Trade: por um sistema comercial justo

O Comércio Justo (Fair Trade) representa um movimento transnacional preocupado
com a promocao de condi¢des de mercado mais justas entre paises consumidores e produtores
de paises em desenvolvimento. "Trata-se de um movimento social e uma modalidade de
comércio internacional que busca o estabelecimento de precos justos, bem como de padrbes
sociais e ambientais equilibrados nas cadeias produtivas, promovendo o encontro de

produtores responsaveis com consumidores éticos” (COTERA; ORTIZ, 2009, p. 60).

2.1 Conceito, Origem e Desenvolvimento

A origem do fenémeno ndo é pacifica, inclusive porque se pode perceber uma sobre
posicdo de acBes que somente com a globalizacdo ganhou unicidade de propositura. Prata
(2014) esclarece que 0 movimento tem nascimento historico por volta da metade do século
passado na Europa e nos EUA quando ganhou forca a concepgdo de tornar o comércio uma
fonte de recursos e inclusdo social para comunidades empobrecidas de paises em
desenvolvimento. A ideia era que fosse possivel incluir pequenos produtores no mercado
internacional, no anseio de minimizar a pobreza no hemisfério sul. O movimento também foi
um efeito a diminuicdo de empregos formais atrelada ao enfraquecimento do Estado de Bem-
Estar Social, além da conscientizacdo dos consumidores sobre o abismo social existente entre
0S povos, 0 uso de agrotoxicos no aumento da producdo de alimentos e o crescimento da
miséria mundial.

Alguns estudiosos, entretanto, entendem que essa pratica de inser¢do de produtos ja
era passivel de visualizagdo até mesmo em épocas mais remotas, pois nas missoes cristas que
lideravam Organizacbes Nao Governamentais (ONGs) na Europa e Ameérica do Norte
constava-se a venda de artesanatos produzido por artesdos de paises do Sul em mercados
centrais. Em 1859, o holandés Eduard Dekker escreveu um romance denominado Max
Havelaar, na qual descrevia a exploracdo abusiva da populacdo das ilhas em Java (atual
Indonésia) pelos holandeses. Na ocasido o autor usou o pseudénimo literario Multatuli -
formado pelas palavras latinas 'multa’ e 'tuli' e que significa literalmente 'sofri muito’. Dekker

tentava expor ao publico os escandalos e injusticas que havia observado nas relagdes



comerciais, mas, a reagdo dos leitores foi de ofensa, pois ndo aceitaram o relato como
verdadeiro.

Atualmente, a instituicdo denominada Fairtrade Max Havelaar representa os produtos
de forma sustentavel cultivadas e de comércio justo, fortalecendo pequenos agricultores e
trabalhadores, especialmente em paises pobres ou emergentes para que possam melhorar suas
condicbes de vida de forma sustentdvel através de seus proprios esforgos. Entre 0s
mecanismos utilizados estdo condicOes justas de comércio, estabilidade de precgos, condigdes
de trabalho dignas, cultivo favoravel ao meio ambiente e apoio da comunidade local. A Max
Havelaar também criou um prémio para os produtores quando implementam seus proprios
projetos (tais como infra-estrutura, educacéo, cuidados de saude, investimento em qualidade e
produtividade). O objetivo é que os agricultores se tornem-se parceiros comerciais auto-
determinados e solidos no mercado mundial (MAX HAVELAAR, 2014).

Na Europa, os esfor¢os pela promocdo do comércio justo foram capitaneados pela
Oxfam e por um grupo catolico holandés. Atualmente, a Oxfam International é uma
organizacdo com mais de 3000 parceiros e atuacdo em mais de 100 paises na busca de
solucdes para o problema da pobreza e da injustica. Historicamente, sob a denominacgéo
Oxford Committee for Famine Relief, foi fundada em Oxford (1942) e constituida por
intelectuais quakers, ativistas sociais e académicos de Oxford. "Seu objetivo inicial foi o de
convencer 0 governo britanico a permitir a remessa de alimentos as populagdes famintas da
Grécia, entdo ocupada pelos nazistas e submetida ao bloqueio naval dos aliados." (OXFAM,
2014)

Na Ameérica do Norte, o Fair Trade recebeu impulso da Mennonite Central
Committee e por um programa da Igreja de Brethren. Nos anos 1950 e 1960 essas ONGs
desenvolveram as denominadas North American Alternative Trade Organizations (NAATOS),
articulando a importacéo e venda desse artesanato por intermédio de grupos de solidariedade
da Igreja (BOSSLE, 2014, p. 20). Segundo a WFTO (2013), nos Estados Unidos o fenémeno
teve inicio na Ten Thousand Villages (anteriormente Artesanato Auto-Ajuda) que comecou a
comprar bordados de Porto Rico, ainda em 1946. A primeira loja de Comércio Justo formal,
vendendo esses e outros produtos, foi inaugurada em 1958 nos Estados Unidos.

Enquanto movimento social, Bennett (2014) esclarece que no final dos anos 60
emergiram organizagdes especificas de comércio alternativo que se estabeleceram na Europa.
Sob tal enfoque a concepcdo de um comércio que viabilizasse ao produtor uma remuneragdo
justa por seu trabalho ocorreu na Holanda, com destaque para a Fair Trade Organisatie, em
1967.



O Comércio Justo, na continuidade, recebeu novo impulso quando se encerrou o
auxilio caritativo para incentivar do ponto de vista econémico, estimulando a dignidade
humana e a autonomia das populacdes envolvidas. Nesse contexto nasceu o slogan
“Comércio, ndo ajuda”, na conferéncia da UNCTAD de Nova Délhi, em 1968. Relacdes
comerciais mais justas entre os Hemisférios Sul e Norte seriam uma condigdo mais importante
para o sucesso dos esforcos desenvolvimentistas dos paises do Sul do que esses receberem a
classica assisténcia para se desenvolverem.

O referido slogan fazia todo o sentido, afinal, a UNCTAD era o resultado das
adaptac0es institucionais sofrida pela Organizacdo das Nacoes Unidas (ONU) para enfrentar o
desafio do desenvolvimento (havia sido criada pela Resolucdo 1995, na XIX Sessédo da
Assembleia Geral, em 1964). A concepcdo norteadora da UNCTAD ja estava pautada pelo
tratamento mais favoravel que os paises desenvolvidos deveriam conceder aos paises em
desenvolvimento, objetivando favorecer seu comércio externo. Diferentemente ndo se passou
na OMC, na ocasido GATT (General Agreement on Tariffs and Trade). O anseio por um
maior equilibrio entre paises ricos e pobres no sistema do comércio internacional foi
posteriormente acompanhado, conforme a regra do Tratamento Especial e Diferenciado, a
Parte IV do Tratado GATT (1968). Na pratica, poucos resultados praticos foram alcancados.

Bossle (2014, p. 21-22) esclarece que nas décadas de 70 e 80 as redes de comércio
justo receberam grande impulso, mas, o mercado (da rede) era muito pequeno para ajudar 0s
produtores do Sul. Nesse momento, concluiu-se pela necessidade de insercdo nos mercados
tradicionais. Nesse contexto, houve uma "reorientacdo estratégica e em 1988, a discussdo
sobre a necessidade de certificagdo se concretizou. Através do selo, seria viavel que os
produtos de comércio justo fossem comercializados junto com os tradicionais (FRIDELL,
2004).

Em 1988, a agéncia holandesa Solidariedade criou o primeiro selo de Comércio Justo
denominada Max Havelaar, no qual se colocou a venda o primeiro café oriundo de comercio
justo procedente do México em supermercados holandeses. A iniciativa Max Havelaar
ganhou popularidade e, na continuidade, surgiram iniciativas similares de selos de garantia na
Europa, nos Estados Unidos e no Canadd. Em 1989 emergiu a International Fair Trade
Association (IFAT) que reune, atualmente, cerca de 300 organizagdes em 60 paises, por
intermédio da WFTO World Fair Trade Organization).

Em 1997, diversas organizagdes alinhadas com a iniciativa Max Havelaar criam a

Fairtrade Labelling Organizations Internacional (FLO), com sede em Bonn (Alemanha),



harmonizando critérios e o processo de certificacdo dos produtos Fairtrade?. Em 2002, a FLO
langou um novo selo denominado International Fairtrade Certification Mark. Em virtude da
certificacdo de Fair Trade que o organismo promove ha polémicas em torno de suas agoes.
Em 2003, foi criada a FLO-CERT, empresa interna de funcionamento independente,
responsavel pela inspecdo e certificacdo de produtores e do comércio. Atualmente, a FLO tem
25 membros, entre os quais 19 iniciativas nacionais de certificacdo, 3 redes de produtores, 2
organizagOes de marketing e 1 membro associado.

A EFTA (European Free Trade Association), com sede na Holanda, também € uma
organizacao internacional de destaque, que inclui dez importadores de Comércio Justo em
nove paises europeus (Suica, Italia, Austria, Holanda, Alemanha, Espanha, Bélgica, Franca e
Reino Unido). A EFTA foi criada informalmente em 1987, ganhando estatuto oficial em 1990
(EFTA, 2014).

Fretel e Simoncelle-Bourque (2003. p. 19), em sintese, evidenciam que se trata de
um "intercambio comercial orientado para o reconhecimento e a valorizagédo do trabalho e das
expectativas dos produtores e consumidores, permitindo uma melhoria substancial na
qualidade de vida das pessoas, tornando viavel a vigéncia dos direitos humanos e o respeito
ao meio ambiente numa perspectiva de desenvolvimento humano, solidario e sustentavel".
Trata-se, portanto, no restabelecimento de relacbes saudaveis entre produtores e
consumidores, ou seja, um retorno a aquisicdo de mercadorias pautadas pela necessidade,
equidade, confianca e solidariedade.

O Comércio Justo (Fair Trade) é visto na qualidade de abordagem alternativa ao
comércio tradicional (Free Trade). Trata-se de proposta escorada na parceria, oferecendo
melhores condi¢cBes comerciais aos que trabalham (em detrimento do comércio tradicional
que coloca os trabalhadores perante os grandes compradores, que impde precos e condicdes
de compra). Com isso, melhoram as possibilidades de vida digna. Os consumidores, por sua
vez, podem cooperar na reducdo da pobreza por meio de suas compras cotidianas (FLO,
2014). O conceito de Comércio Justo também pode ser entendido como uma “forma de
empoderamento dos trabalhadores, pequenos produtores, agricultores familiares e arteséos
que estdo em desvantagem ou marginalizados pelo sistema convencional de comercializagao”
(BB, 2014). Assim sendo, o Comércio Justo vem sendo entendido enquanto estratégia de
desenvolvimento sustentavel, garantindo aos trabalhadores condi¢des de vida plena e as

comunidades (nas quais esses trabalhadores estdo inseridos) crescimento econémico integral.

2 Fairtrade escrito junto significa o selo do comércio justo (enquanto Fair Trade, separado, designa o préprio
comércio)



2.2 Organismos internacionais e as (polémicas) regras de certificagdo

Existem uma ampla gama de organismos que apoiam o Fair Trade no mundo, dentre
0s quais: a) EFTA (European Free Trade Association); b) FLO (Fairtrade Labelling
Organizations International); c) WFTO (World Fair Trade Organization); e, d) FTF (Fair
Trade Federation).

Como j4 se explicou acima, a EFTA inclui dez importadores® de Comércio Justo em
nove paises europeus, tendo por objetivo apoiar seus membros, cooperando e articulando seus
relacionamentos. No periodo de meados de 2006 até meados de 2007, os membros da EFTA
alcancaram um volume de negdcios em mais de 229 milhGes de Euros (em comparacdo com
218 milhdes de euros em 2005/2006, 196 milhdes em 2004/2005 e 190 milhdes em
2003/2004). Os maiores membros da EFTA sdo GEPA na Alemanha (56,2 milhdes de euros),
CTM Altromercato na Italia (43 milhdes de euros) e Traidcraft no Reino Unido (39 milhdes
de euros) (EFTA, 2014).

A FLO tem forte preocupacdo com as regras do comércio justo denominadas
'standards’, ou seja, um padrdo de obediéncia as condi¢des consideradas justas e éticas na
producdo de determinado produto (padrbes de Comércio Justo, em teoria, sdo projetados para
combater a pobreza e deveriam ser aplicaveis a toda cadeia de suprimento, produtores,
transportadores, embaladores, comerciantes, entre outros). Como se expds no item anterior,
ocorreu uma divisdo interna, separando as atividades do departamento de definicdo de
critérios e 0 apoio aos produtores da atividade especifica de auditoria, criando a FLO-CERT.

A separacdo foi necesséria para ganhar a certificagdo 1ISO 65 para entidades de
certificacdo. A organizacdo interna, portanto, ficou do seguinte modo: a) FLO International
E.V., uma associacdo sem fins lucrativos de participantes de perfil variado (denominado
multi-stakeholder) compreendendo as 24 organizagdes entre fundadores, organizaces de
produtores, comerciantes, especialistas externos, entre outros; e, b) FLO-CERT GmbH, uma
empresa limitada, pertencente integralmente a FLO E.V., que coordena as tarefas e processa
todas as informac@es relacionadas com a inspecdo e certificacdo de produtores e do comércio

Os principais objetivos da norma FLO (2014) visam ao seguinte: assegurar que 0S

produtores recebam precos que cubram os custos médios de produgdo sustentavel,

3 Sdo importadores que compde a EFTA: Claro (Suica), CTM Altromercato (Italia), EZA Fairer Handel GmbH
(Austria), Fair Trade Original (Holanda), Gepa (Alemanha), Intermon Oxfam (Espanha), Oxfam-Magasins du
monde (Bélgica), Oxfam-Wereldwinkels (Bélgica), Solidar'Monde (Franga) e Traidcraft Plc (Reino Unido).



proporcionar um prémio de Comércio Justo extra que pode ser investido em projetos que
melhoram o desenvolvimento social, econdmico e ambiental; permitir o pré-financiamento
para os produtores que necessitem de recursos; facilitar parcerias comerciais de longo prazo e
permitir um controle maior produtor sobre o processo de negociacao; definir critérios centrais
e de desenvolvimento claras para assegurar que as condi¢des de produgéo e comercializagao
de todos os produtos certificados Fairtrade sejam socialmente e economicamente justos, e
ambientalmente responsaveis. Entre os principios que ordenam as referidas regras estdo o
desenvolvimento social, econdmico, ambiental e a proibicdo de trabalho forcado e infantil
(FLO, 2014). Com isso, haveria um minimo qualitativo e de responsabilidade exigido para a
certificacdo.

A WFTO (World Fair Trade Organization) € a sucessora da antiga IFAT
(Associacdo Internacional de Comércio Justo), tendo sido constituida em 2009, é uma
organizacdo de alcance mundial que traz diretivas importantes ao fenémeno do Comércio
Justo. Trata-se de um 6rgdo representativo global de mais de 400 membros, com operagdes
em mais de 70 paises nos 5 continentes. De um modo diferente da FLO, a logomarca da
WFTO tem por objetivo identificar organizacdes, empresas e entidades, que obedecem 100%
aos principios de Comércio Justo em suas atividades.

Nesse sentido, a WFTO (2014) divulga os dez principios que sustentam essa préatica:
1 Criacédo de oportunidades para produtores economicamente desfavorecidos; 2 Transparéncia
e responsabilidade na troca de informacdo e na tomada de decisdes; 3 Praticas comerciais
justas, estaveis, duradouras, em respeito pelo bem estar social, ambiental e econdmico dos
pequenos produtores; 4 Pagamento de um preco justo pelo trabalho dos produtores, sem
desigualdades entre géneros; 5 Rendncia total ao trabalho infantil ou forcado; 6 Compromisso
de ndo discriminacdo, igualdade de géneros e liberdade de associacdo; 7 Boas condicOes de
trabalho, saudaveis e seguras; 8 Incentivo a capacitacdo dos produtores e desenvolvimento das
suas competéncias; 9 Promoc¢do dos principios do Comércio Justo aos consumidores; 10
Respeito pelo ambiente.

Durante a Assembléia Geral Ordindria da WFTO no Rio de Janeiro, em maio de
2013, a associacdo aprovou um novo Sistema de Garantia, a WFTO Fair Trade
Accountability Watch. E um sistema que combina varios componentes para garantir o
funcionamento do sistema (como auditorias, avaliacéo de risco, visitas de pares, entre outros).
Entre as medidas que asseguram a certificacdo, esté a possibilidade das partes interessadas ou
ao publico poder levantar questdes ou davidas sobre o cumprimento das regras da WFTO.

Trata-se, em sintese, de um sistema de alerta que monitora os atores envolvidos para qualquer



espécie de irregularidade. De outro lado, ha o denominado compliance criteria, ou seja,
requisitos que uma organizagdo deve cumprir para ser aprovado como um membro da WFTO
e continuar associado. O cumprimento dos critérios de conformidade sdo usados como base
para a auto-avaliacdes dos membros e seu monitoramento externo.

Afinal, a certificagdo € uma questdo polémica no &mbito do comércio justo, pois
tanto imprime a 'certeza’ para o consumidor que se trata de um bem oriundo de relagdes
eticamente corretas, quanto pode revelar corrup¢do no sistema e até mesmo representar uma
nova concentracdo de poder que se intitula legitima para conferir justica ou ndo ao produto e
ao produtor.

Finalmente, cumpre citar a Fair Trade Federation (FTF) que fortalece e promove as
organizagOes norte-americanas comprometidas com o comércio justo, apoiando agricultores e
artesdos de paises em desenvolvimento. A FTF ndo é uma Iniciativa Nacional dos EUA ou do
Canada. Trata-se de uma associa¢do de atacadistas, varejistas e produtores, que retine 115
membros, na qual trabalham aproximadamente 3260 pessoas, sendo 2580 na América do
Norte e 682 nos paises do Pacifico (PRATA, 2014).

A iniciativa decorre das denominadas North American Alternative Trade
Organizations (NAATOs) que alteraram 0 nome para a Federacdo de Comércio Justo e que,
desde entdo, apoiam as iniciativas da Organizacdo Mundial do Comércio Justo (WFTO). As
regras da FTF para certificacdo de produtos sdao muito semelhantes as regras da WFTO, tendo
sido criados usando os principios globais da WFTO. Ambas organizacdes reconhecem e
defendem os principios de cada um, cooperando entre si para promover uma maior equidade
no comércio mundial. Nesse sentido, exigem a obediéncia aos seguintes principios: 1 Criacéo
de oportunidades para produtores economicamente e socialmente marginalizados; 2
Desenvolvimento de relagdes transparentes e responsaveis; 3 Promocdo de autonomia dos
seus membros; 4 Promoc¢do do comércio justo; 4 Pagamento justo e adequado; 5 Promogdo de
condigcdes de trabalho dignas e com possibilidade de empoderamento; 6 Garantia de
manutengdo e promocdo dos Direitos da Crianga; 7 Promogdo de negocios sustentaveis; 8
Garantia a identidade cultural.

Reconhecendo que existem muitos aspectos e assuntos de natureza global no
Comeércio Justo, as organizacOes internacionais se encontram desde 1996 em um grupo de
trabalho informal chamado FINE, composto pelas iniciais das quatro principais entidades:
FLO, IFAT/WFTO, NEWS (rede de lojas) e EFTA. O FINE representa um bom exemplo das

formas de cooperacéo tipicas do meio do Fair Trade, ou seja, redes informais que procuram



compartilhar experiéncias e acOes sem gerar estruturas administrativas institucionalizadas e
burocréticas, mas, que mesmo assim fazem funcionar a rede em termos mundiais.

O Comércio Justo mundial da maneira que estd estruturado, portanto, evidencia 0s
seguintes atores principais na rede de relacionamento: produtor, consumidor e organismo
certificador ou de reconhecimento do comércio justo. As causas que sustentam essa sinergia e
os fatores epistemoldgicos que entrelacam esses atores em um sistema comercial

transnacional sdo expostos no item seguinte.

3 Teoria das redes de colaboracéo solidaria: novos atores, inédita logica e possibilidade

de justica social transnacional no comércio

Dentre as Teorias de Rede existentes, para a presente discussao utilizou-se a Teoria
de Rede de Colaboracdo Solidaria apresentada por Euclides Mance (2002, 2014a; 2014b) e a
Teoria da Sociedade em Rede sustentada por Imannuel Castells (2006; 2011). Ambas
propostas trazem elementos de sustentacdo para a existente dimensdo juridica transnacional
do comércio justo. Afinal, se ndo ha por tras do comércio justo o Estado ou organismos
internacionais considerados legitimos representantes de DIP, o que traria amparo ao sistema é
o dilema que se impde. A formacdo de um espaco transnacional préprio, com atores, regras e
relacionamento, ndo se molda aos classicos parametros nos quais se encontra o DIP (e
tampouco o DIP pode ficar restrito, exclusivamente, as proposituras tradicionais). Contudo,
cumpre perceber que o Fair Trade, enquanto fendmeno, criou um cenario que compete com o
multilateralismo capitaneado pela OMC (em l6gica de DIP), mantém-se a margem do neo-
liberalismo e avanca como opgdo as trocas mercantis.

E inegavel que os avancos alcancados até o presente momento sem nenhuma
estrutura institucional que desse sustentacdo & novel proposta sdo espantosos. De acordo com
Fair Trade Foundation (2014), em 2011 foram gastos 4,9 bilhdes de Euros em produtos
certificados pelo Comércio Justo. No maior mercado do Comercio Justo, o Reino Unido, os
consumidores gastaram 12% a mais em produtos certificados em 2011, quando comparado
com 2010. Na Holanda, primeiro e mais antigo mercado do Comércio Justo, as vendas em
lojas e restaurantes cresceram 24%. Em todo o planeta, vendas a varejo de produtos
certificados pelo Comércio Justo tiveram aumento de 12% (FAIRTRADE FOUDATION,
2014). Prata (2014) informa que existem cerca de 2800 world shops (lojas de comércio justo
na Europa) e a maior parte das pessoas que atuam nelas formam um contingente de 100.000

voluntarios. Existem cerca de 79.000 pontos de venda de produtos do comércio justo em 25



paises da Europa, sendo que 72% sdo supermercados. Desde fevereiro de 2001, as lojas
MacDonalds na Suiga vendem somente café do comércio justo.

Sem o Estado, sem organismos internacionais e sem mesmo tratados que
delineassem o0s rumos de uma alternativa ao comércio tradicional externo, tem-se na
atualidade o que hé& de mais avancado em termos de justica nas trocas mercantis. Mas, se ndo
se evidenciaram as cléssicas estruturas de DIP, por quais caminhos teoréticos é possivel
evidenciar a formacdo de um Fair Trade que se irradia transnacionalmente? Para responder a
tal pergunta, cumpre trazer alguns apontamentos da Teoria das Redes que fornecem aspectos
conceituais para uma peculiar interpretagdo da formagéo do direito transnacional em ambito
de comercio justo.

De acordo com Mance (2014b), a organizacdo de estratégias de colaboracéo solidaria
com a capacidade de expandir novas relacGes sociais de producdo e consumo é um fenémeno
emergente, "difundindo uma nova compreensdo de sociedade, em que o ser humano,
considerado em suas multiplas dimens@es, pode dispor das media¢cBes materiais, politicas,
educativas e informativas para realizar eticamente a sua singularidade, desejando e
promovendo a liberdade dos demais." E Castells que perfila elementos quanto ao aspecto da
revolugéo da tecnologia da informagé&o e o processo de globalizacdo, evidenciando que o atual
processo de mutagdo tecnoldgica se expande em virtude da sua capacidade de criar uma
interface entre esferas tecnoldgicas mediada por uma linguagem digital, tendo (ainda) a
pessoa como figura central.

Com isso, hd um envolvimento da pessoa com a tecnologia ao mesmo tempo que
altera formas de pensar e agir, de interagir e de formar novos espagos de interagdo. Tem-se,
portanto, 0 novo, a tecnologia mediando as relagdes que se estabelecem sobre sua base.
Quanto aos modelos empresariais e 0 proprio capitalismo, Castells sustenta que se vive uma
inédita etapa no desenvolvimento do capitalismo, na qual a integragdo dos mercados
questiona a atual organizacdo econdmica, uma vez que ainda estd pautada por economias
nacionais autdnomas. O que todo esse processo significa? Verdadeira realocacdo de fluxos em
sentido cada vez intenso da esfera nacional para a esfera transnacional (CASTELS, 2011, p.
74-76)

No informacionalismo, a geracdo de riqueza, o exercicio do poder e a criacdo de
cddigos culturais passaram a depender da capacidade tecnolégica das sociedades e
dos individuos, sendo a tecnologia da informacdo o elemento principal desta
capacidade. A tecnologia da informagdo tornou-se ferramenta indispensavel para a
implantacdo efetiva dos processos de reestruturacdo socioecondmica. De especial

importancia, foi seu papel ao possibilitar a formacdo de redes como modo dindmico
e auto-expansivel de organizacdo da atividade humana. Essa logica preponderante de



redes transforma todos os dominios da vida social e econémica. (CASTELLS, 2011,
p. 41)

E na rede que Castells aposta sua esperanca, pois a sociedade pode escrever
novamente sua histéria. Os cidaddos estdo multiplicando as maneiras colaborativas de trocas,
sem se tornarem dependentes dos valores do neo-liberalismo e sem ficar refém das injustas
regras que o multilateralismo engendrou. O proprio conceito de Estado-Rede, para o autor, fez
que se verificassem mudancas no espago mundial e a derrocada da estratificagédo vertical que
caracteriza o tempo contemporaneo rumo a horizontalidade das relagdes econdémicas, sociais,
tecnoldgicas, entre outras.

Sob esse novo contexto, criou-se uma inédita logica organizacional, caracterizada
por espaco de fluxos em redes ditas flexiveis e moles ao invés de cadeias verticais duras.
Nesse diapasdo surgiram conceitos como desterritorialidade, subsidiariedade e
horizontalidade. "A sociedade em rede, em termos simples, € uma estrutura social baseada em
redes operadas por tecnologias de comunicacdo e informacdo fundamentadas na
microeletronica e em redes digitais de computadores que geram, processam e distribuem
informacdo a partir de conhecimento acumulado nos nos dessas redes"”. (CASTELS 2006, p.
20).

A desterritorializacdo, com efeito, € uma das principais circunstancias que molda o
cenario transnacional e que permite um inédito enquadramento do comércio mundial sobre
bases justas, pois é possivel escapar do centro, é possivel fugir da territorialidade do Estado,
das suas fronteiras e, dito de outro modo, das suas regras (nacionais e internacionais). O
aspecto ‘além fronteira' da construcdo em rede ndo € o espaco estatal e também ndo € o espaco
entre os Estados. O territorio transnacional da rede ndo é nem um nem outro e € um e outro,
posto que se situa na fronteira transpassada. Essa dialética relacdo faz surgir 0os novos espagos
de acdo da contemporaneidade. lanni (1995, p. 93) j& havia definido tal realidade ao explicar
que a desterritorializagdo forma-se a partir de estruturas do "poder econdémico, politico, social
e cultural internacionais, mundiais ou globais descentradas, sem qualquer localizacdo neste ou
naquele lugar, regido ou nacdo. Estdo presentes em muitos lugares, nacOes, continentes,
parecendo flutuar por sobre os Estados e fronteiras, [...].”

Se, para as empresas, isso se traduziu na desterritorializacdo da cadeia produtiva,
com a montagem de um bem a partir de componentes oriundos de varias partes do mundo, o
comércio justo também encontrou nessa base desterritorializada solo fértil para se
desenvolver. Com isso, a partir do momento que o poder estatal esta sob ameaca, "faz-se

necessario agora, mediante uma leitura atenta dos fendmenos politicos que estdo ocorrendo,



proceder a uma nova sintese politico-juridica capaz de racionalizar e disciplinar juridicamente
as novas formas de poder, as novas ‘autoridades’ que estdo surgindo.” (BOBBIO, 1986, p.
1187-1188). Por esse motivo, afirma-se que "[...] as redes constituem a nova estrutura social
de nossas sociedades, e a difusdo dessa logica modifica de forma substancial a operacdo e os
resultados dos processos produtivos e de experiéncias, poder e cultura”. (CASTELLS, 1999,
p. 416-417).

Segundo Mance (2014a), ha quatro critérios basicos de participacdo que caracterizam
a rede de colaboracdo solidaria: 1 que nos empreendimentos ndo haja qualquer tipo de
exploracdo do trabalho, por pressdo politica ou dominacao cultural; 2 que se busque preservar
0 equilibrio ecoldgico dos ecossistemas (respeitando-se, todavia, a transicdo de
empreendimentos que ainda ndo sejam ecologicamente sustentaveis; 3 que haja
compartilhamento de significativas parcelas do excedente para expansdo da propria rede; 4
que se persiga a autodeterminacdo dos fins e a auto-gestdo dos meios, em espirito de
cooperagdo e colaboracdo. E sob tal entrelacamento hermenéutico que os principios de
Comeércio Justo também langam suas bases e com isso emergem as regras de respeitabilidade
que escoram a rede.

A sustentacdo ndo ocorre com base em principios caros a ciéncia juridica e politica,
como soberania, jus cogens, fronteira de Estado ou tantos outros. A rede de colaboragéo
solidaria esta pautada pelo reconhecimento do outro humano, no qual a autopoise retratada
por Euclides André Mance se realiza e se alimenta enquanto sistema. Sob tal 6tica, Mance
refere-se a teoria da complexidade. Segundo Morin (2000, p. 91), “a complexidade da relagdo
ordem/desordem/organizacdo surge quando se verifica empiricamente que fendmenos
desordenados sdo necessarios em certas condicdes, em certos casos, para a producdo de
fendmenos organizados, que contribuem para o aumento da ordem”. Nesse sentido:

[...] a necessidade de pensar em conjunto na sua complementaridade, na sua
coeréncia e no seu antagonismo as noc¢des de ordem, de desordem e de organizacdo
obriga-nos a respeitar a complexidade fisica, bioldgica, humana. Pensar ndo € servir
as ideias de ordem ou de desordem, é servir-se delas de forma organizadora, e por
vezes desorganizadora, para conceber nossa realidade (...) A palavra complexidade é
palavra que nos empurra para que exploremos tudo e o pensamento complexo é o
pensamento que, armado dos principios de ordem, leis, algoritmos, certezas, ideias

claras, patrulha no nevoeiro o incerto, o confuso, o indizivel. (MORIN, 2000, p.
180-181)

A autopoiese das redes de colaboracdo solidaria, a sua auto-reproducdo, supde
igualmente a mesma dialdgica entre ordem, desordem e auto-organizacdo, defende Mance
(2002, p. 69):



Se analisamos a situacdo atual de transformacdo do capitalismo, com o quadro de
exclusdes por ela gerado, o recrudescimento da fome, da violéncia, o
enfraquecimento dos Estados - em sua capacidade reguladora da economia e
asseguradora do bem-estar social e das condicGes requeridas as liberdades publicas -
, percebemos que, embora possamos detectar certos atratores comuns nas diversas
localidades, cada uma delas possui peculiaridades distintas. A transicdo do
capitalismo a uma nova sociedade supde, em nosso juizo, um processo organizativo
mediado por redes, integrando diversidades que geram, entretanto, novos e
imprevisiveis agenciamentos.

Esse processo, que ndo tem sede, brota por toda parte das mais diferentes formas.
Mance (2002, p. 70), nesse sentido, completa que na medida em que se "desencadeiam novos
ordenamentos coletivos e democraticos compondo a sinergia das interacdes, permite-se a
emergéncia de organizagdes mais complexas, integrando de maneira fecunda movimentos,
acOes e instituicdes em campos econdémicos, politicos e culturais que estdo interpenetrados”.
Com isso, a autopoiese representa um movimento constante de auto-organizacdo e auto-
producdo que ndo pode ocorrer sendo pela dialogica entre ordem e desordem. Mance (2002, p.
71) completa: "quando falamos de uma nova ordem mundial estamos supondo a l6gica da
diversidade [...] enfatizamos a possibilidade de processos de organizacdo a partir da livre
decisdo das pessoas de proverem simultaneamente o seu bem-viver e o das sociedades em
lacos solidarios de realimentacdo."

Vive-se, portanto, um processo em rede, com novos valores, novos sujeitos e Novos
relacionamentos (transnacionais) juridicos. Uma globalizacdo de bem-viver, ndo nefasta como
a que tem caracterizado o neo-liberalismo. As relacdes econdmicas mudaram, Estado e
soberania alteraram seus contornos normativos e o pensar juridico, muitas vezes, segue
desarticulado das emergentes novidades globais. Por isso, ndo se deve espantar que a
comunidade académica tenha dificuldade em compreender a novel realidade, em se
desembaracar da confusdo conceitual que existe sobre o assunto e, acima de tudo, em se

desapegar dos velhos padrdes de DIP.

Concluséao

A Transnacionalidade, enquanto fenbmeno, nasce com caracteristicas proprias que
viabilizam o surgimento dessa categoria. Ndo se deve descolar a transnacionalizacdo da
globalizagdo, mas, destacar caracteristicas que a identificam, como a desterritorializagéo, a
expansdo capitalista, o enfraquecimento da soberania e emergéncia de ordenamento juridico

gerado a margem do monopdlio estatal. Em que pesem as dificuldades, ha um sistema



embrionario que se afasta do modo doentio que a sociedade interage, especialmente no &mbito
comercial: o denominado Fair Trade.

A ‘'pequena aldeia global' por intermédio das redes de colaboracdo solidaria
conseguem criar regras e critérios de eficiéncia no uso da riqueza sem descuidar da necessaria
inclusdo social, bem-viver e cooperacdo. A auséncia do Estado é evidente e, por sua falta, ndo
se pode conjecturar que se trata de DIP nos moldes classicos. Em verdade, iniciativas como o
Fair Trade contribuem para discussdo de pontos de estrangulamento do sistema internacional
tradicional e identificam alternativas para uma pratica comercial solidaria.

O fato é que o sistema GATT-OMC tinha por intencdo corrigir as distor¢Ges que
levavam ao desvio de comércio, mas a busca das melhores condi¢Ges alocativas para os
diversos fatores de producdo em escala mundial ndo aconteceram. Embora os acordos
constitutivos oriundos da Rodada Uruguai do GATT/47 tivessem suma importancia, o foro
nunca se mostrou adequado para a tomada de decisdo juridico-eficiente, ao criar um sistema
de dificil insercdo para os paises em desenvolvimento. Com o sistema UNCTAD néo foi
diferente, embora se estimule a cooperacdo entre o setor privado e o setor publico enquanto
alternativa para a integracdo efetiva dos paises pobres na economia global.

Assim, é perceptivel que as relagdes econémico-politico-juridicas mudaram
significativamente quando comparadas as transacGes do comeco do século passado, 0 cenario
transnacional alterou os contornos normativos em decorréncia das novidades globais e as
redes de colaboracdo solidaria forneceram ndo somente o substrato para que a comunicacao se
estabelecesse, como trouxeram 0s canais de cooperacdo para que O processo obtivesse
consisténcia e continuidade. Assim, surgiram as organizacOes de apoio que se fortaleceram ao
longo dos anos no relacionamento com produtores e consumidores, dentre as quais a EFTA, a
FLO (e a FLO-Cert), a WFTO, a FTF, entre outras.

A partir de visdo inovadora, inclusiva, progressista e, acima de tudo, persuasiva, 0
Fair Trade preocupa-se para uma acgdo conjunta, reflexiva e orientada para um mundo
transnacional fraterno e de busca das melhores condigdes econdmico-sociais por intermedio
da prética comercial. Com isso, emergiram 0s principios e as regras de certificacdo, além de
cddigos de conduta que se ocupam em estruturar juridicamente as regras do comércio justo na
qualidade de tratamento hermenéutico inclusor do comércio transnacional. A consecucdo de
uma justica comercial geral e defensora dos interesses das presentes e futuras geragdes €
possivel, especialmente quando o consumo deixa de ser uma atitude egoista de satisfacdo
individual para se transformar em ato politico de incluséo social: produtores, organizagdes de

apoio e consumidores em rede.
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